                                               Мультимедийные продажи

    1.Что такое мультимедийные рекламные  компании (ММ РК)

 - рекламные носители, их преимущества и недостатки;

 - пересекаемость аудиторий различных рекламных носителей;

 2. Планирование  ММ РК

  -  выявление потребностей рекламодателя( 5 этапов продаж)

  -  определение портрета покупателя  

  -  постановка цели РК

  -  основная идея РК

  -  выбор рекламных носителей с учетом цели рекламной компании.

  -  выбор рекламных носителей с учетом  специфики бизнеса.

3. Проведение ММ РК

        -  составление сметы затрат

        -  сопоставление затрат с рекламным бюджетом

        -  оптимизация затрат по стоимости рекламного контакта, программы «Галелео»

        -  составление общего медиа плана

        -  контроль за ходом РК с необходимыми корректировками

4.Проведение малобюджетных ММ РК

-рассмотрение примера  комерческого предложения «младший,старший продавец»

с раздачей   распечатанного материала.

5. Проведение крупных ММ РК 

-рассмотрение примера комерческого предложения для банков

с раздачей распечатанно материала

6.Преимущества и недостатки  ММ РК

            Преиммущества: большая эффективность за  счет 

 -   расширение  аудитории

 -   усиление рекламного воздействия за счет  передачи информации  по

      разным каналам восприятия человека

            Недостатки:

   -  большие бюджеты

   -  размытость аудитории

